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ANIMATION DU RÉSEAU

Formations Réseau Culturel
Formations des adhérents sur le patrimoine 
culturel des Pyrénées-Orientales par Réseau 
Culturel.

Formations du personnel
des offi ces de tourisme et syndicats d’initiative
Formation des agents d’accueil des OTSI sur l’agri-
culture, les vins et globalement sur l’offre touris-
tique Tourisme de Terroir“®.

Visite des caveaux Tourisme de Terroir“®
Visite des différents points d’accueil des vignerons 
nouvellement investis dans la démarche pour vé-
rifi cation de la conformité au cahier des charges.

Rencontres de terroir 
Des réunions d’information sur l’ensemble du 
département, avec des adhérents et des non-
adhérents à la démarche pour informer, échanger,
proposer…

Qualité Sud de France
Pour les caves, s’intégrer dans cette démarche 
régionale de certifi cation de la qualité d’ac-
cueil touristiques, c’est être en liaison avec les 
démarches territoriales des autres départe-
ments, profi ter de la communication régionale 
et faire de Tourisme de Terroir la référence pour
l’accueil chez les vignerons. 21 caveaux ont reçu 
la marque depuis 2008.

Repère adhérent 

Prix National de l’Œnotourisme
Tourisme de Terroir encourage et accompagne 
les entreprises et les initiatives collectives dans 
la présentation de leur dossier de candidature. 

Intervention d’Eric Roux, journaliste et critique 
gastronomique
Eric Roux a reçu pour mission d’intervenir en 
Pyrénées-Orientales sur le thème de la Cuisine 
Catalane : animation des rencontres du tourisme, 
rédaction de chroniques et travail de terrain.

La Fédération du Tourisme de Terroir est une association réunissant le C.I.V.R., 
la Chambre d’Agriculture, le Conseil Général, le Comité Départemental du
Tourisme et de nombreux partenaires. En 2009, elle comptait 210 adhérents 
professionnels dont 40% de caves. 
Ses rôles de coordination, d’animation et de communication visent à :
•  Encourager la consommation par la clientèle touristique et les résidents 

dans une organisation en réseau 
• Rassurer les vacanciers en leur proposant des produits de qualité
• Créer un lien direct entre consommateurs et producteurs 
• Faire de Tourisme de Terroir® une référence identifi able
•  Attirer une nouvelle clientèle en proposant une offre adéquate à la demande 

croissante de séjours “authentiques”.

communication
 TOURISME DE TERROIR
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tourisme de terroir

PROMOTION DE L’OFFRE

Guide Tourisme de Terroir 2009
Édité à 50 000 exemplaires, tra-
duit en anglais, le guide est distri-
bué dès le mois d’avril : dans les 
offi ces de tourisme, chez les ad-
hérents, via les salons du CDT, la 
bourse d’échange etc. Le contenu 
est travaillé avec les adhérents et 
les réseaux partenaires.

Site Internet
http://www.tourismedeterroir.fr
Le site Internet, en français et en 
anglais, en ligne depuis 2008, est 
une vitrine interactive de notre 
offre. Le site est alimenté par les 
données des adhérents, qu’ils 
soient réseaux, territoires ou en-
treprises. En 2009, le site a reçu 
plus de 20 000 visites. 

Apéritifs de terroir
67 apéritifs d’accueil des vacan-
ciers dans les offi ces de tourisme 
et villages vacances, en présence 
des producteurs. Pass de dégus-
tation (verre) = 3 €. Environ 10 000 
personnes ont fréquenté d’avril à 
octobre les apéritifs de terroir. 

Campagne de promotion de la 
Pomme de Terre primeur du 
Roussillon A.O.P. 
Un mois de menu à base de 
pommes de terre primeur du 
Roussillon A.O.P. chez les restau-
rateurs Tourisme de Terroir ! Une 
façon originale de faire découvrir 
un des produits de l’agriculture 
locale.
Cette opération sera renouvelée 
en 2010 avec de nouveaux produits,

en particulier les vins du Roussillon. 

Guide Petit Futé des Pyrénées-Orientales
Un des guides les plus vendus en France. 3 pages 
étaient consacrées à Tourisme de Terroir et les 
adresses des adhérents sélectionnés par le Petit 
Futé étaient repérées par le logo de la démarche.

Salons
Tourisme de Terroir a été présent sur de nombreux
salons, notamment : salons du tourisme à
Montpellier, Toulouse, Barcelone ; salon de 
la plongée et salon nautique à Paris ; salon
APIMONDIA à Montpellier ; Rencontres Méditer-
ranéennes du Muscat à Perpignan ; Eurogusto à 
Tours, journées internationales du grenache. 

PRODUITS TOURISTIQUES :
SOUTENIR L’EXISTANT

La Fédération apporte un soutien technique et 
des supports de communication (site Internet, 
guide) aux projets qui entrent dans le contexte de 
la démarche. Ce sont des produits “Tourisme de 
Terroir”®.

QUELQUES EXEMPLES…

Patios Gourmands
Une soirée de visite de Perpignan, accompagnée 
de dégustation de vins et de produits de terroir, 
à chaque étape culturelle dans 4 patios remar-
quables de la ville.

Le Roussillon à Vélo
Circuit à bicyclette, à travers le Roussillon : visite 
de vignobles, rencontre avec les vignerons, les pro-
ducteurs fermiers, visite des hauts lieux culturels…

Castelnou, de vignobles en saveurs gourmandes
Excursion à la journée, transport en minibus.
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communication
 PROMOUVOIR LES VINS DU ROUSSILLON PAR
UNE PRÉSENCE ACCRUE SUR LE TERRAIN

En direct :  

• Auprès des élèves 
de LEP hôteliers en 
voyage d’études en 
Roussillon. Accom-
pagnés de leur pro-
fesseur et encadrés 
par Selma Regin-
cos ou Yves Zier, ils 
parcourent les dif-

férents terroirs des trois vallées du département.

• Lors de la formation des animateurs d’été
(Rosés, Muscats, Bacchus). 

• Avec les adhérents Tourisme de Terroir, en 
relation avec Patricia Gomez et Michel Molins, 

des actions de for-
mation sous forme 
de rencontres sont
proposées quatre fois
par an.

En partenariat avec : 
• Le CFA de la Chambre d’Agriculture auprès des 
vignerons, du grand public.
• Tourisme de Terroir en direction des offi ces de 
tourisme, syndicats d’initiative, les pays, l’IUT de 
Perpignan… 
• La mairie des Angles. Des soirées découverte
sont organisées pour les vacanciers, pour pénétrer
le monde des vins du Roussillon et réaliser des 
accords gourmands avec les produits de terroir. 

• Les ateliers d’Éliane Comelade. Chaque tri-
mestre, une démonstration par de grands chefs 
sur un thème particulier a lieu autour d’accords 
réalisés en compagnie des vins du Roussillon.

• Les Dyonisiades : Estagel, marché de produc-
teurs et concours sur les vins de la vallée de l’Agly 
ou plus d’une centaine d’amateurs et d’initiés se 
sont mesurés.  

IMPLICATION DU SERVICE

Dans l’organisation et les relations presse :

• Des ateliers culinaires 
des 3èmes Rencontres 
Méditerranéennes du 
Muscat

Dans le département
QUAND FORMATION ET COMMUNICATION NE FONT QU’UN!

• Les ateliers d’Éliane Comelade.• Les ateliers d’Éliane Comelade.



39R A P P O R T  D ’ A C T I V I T É  2 0 0 9

2

9

formation
  & relation presse

• Des opérations de com-
munication: Muscat Été, 
Grenat, Guinguette des 
Rosés, Muscat de Noël, 
une participation forte du 

service aidé souvent par les Maîtres Tasteurs du 
Roussillon pour mettre en lumière ces différentes 
manifestations.

LA PROMOTION DANS LES SALONS…

• Salon Qualité à Montpellier place de la Comédie.
• Salon Les Pyrénées-Orientales font leur Comédie.
• Dégustation “100 ans de Vins Doux Naturels” à 
Paris en mai.
• Vinexpo.
• Eurogusto Tours en partenariat avec Tourisme 
de Terroir.
• Wine Business Club d’Alain Marty : mise en 
avant de Vins Doux Naturels.

LES RELATIONS PRESSE ET MÉDIA…

• France Bleu Roussillon : tous les 
dimanches, rendez-vous dans une 
cave ou un domaine.

• En été, tous les vendredis, une rencontre avec 
les vignerons et producteurs dans les villages du 
département.
• Une journée Vendange à l’antenne : dédiée 
aux vignerons et plus particulièrement aux ven-
dangeurs. Quel est le travail en cave durant les 
vendanges, celui de la “colle”, quel est le rôle des 
œnologues ?
• L’Indépendant : des rubriques, le vin de l’été.
• L’Agri avec une nouvelle rubrique “le C.I.V.R. en 
actions”.
• Radio Arrels.

En France
LA FORMATION

• Former les jeunes générations dans les LEP et 
CFA Hôteliers 
• Être performant lors des déplacements en 
France, dans les lycées hôteliers. 
• Apporter un plus en organisant des soirées 
Roussillon dans les restaurants d’application. 
• Développer les contacts et impulser une dy-
namique Vins Doux Naturels dans les facultés 
d’œnologie de Dijon, Montpellier, Bordeaux et 
Suze la Rousse, avec la complicité d’Anne Seguin 
et Jacques Paloc. 
• Être partenaire de la faculté de Perpignan en 
proposant des stages d’été sur la connaissance 
des vins du Roussillon.

DES PARTENARIATS ANNUELS…

• Les Roues du Rotary : mise en valeur lors d’un 
concours d’une appellation du Roussillon. 

• Amusikenvigne : 10 soirées musique classique 
présentées durant l’été dans différents domaines 
du Roussillon.
• Actions communications : les Estivales, l’USAP 
et les Dragons… 

LES RELATIONS PRESSE…

• Accueil de journalistes et rendez-vous person-
nalisés avec la RVF, Bettane et Desseauve, Guide 
Hachette, Le Point, Cuisine Actuelle, Cupatges…

En France
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